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Немного о маркетинге и рекламе 



Знакомимся  
 
 

• Почему я могу об этом говорить?!  
   Стартапы и инвестиции 
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Кто целевая аудитория вашего проекта?  
Где ее искать и как посчитать 

 
 

Методика «5W» М.Шеррингтона: 
 

·        what – что «продукт» 
 

·        who – тип потребителя  
 

·        why – почему? «тип мотивации для покупки» 
 

·        when – когда «в какие моменты происходит покупка» 
 

·        where – где «каналы реализации товара» 
 
 
 

 

  



Кто целевая аудитория вашего проекта?  
Где ее искать и как посчитать 

 
 

•  what – что 

 
  

дорогая помада 

красная 

футляр  
с зеркалом 

сверхстойкая 



Кто целевая аудитория вашего проекта?  
Где ее искать и как посчитать 

 

• who – тип потребителя  
 
 

Основная:  
Те для кого вы делали ваш продукт 

Они и будут его покупать! 
 
 

                                                       «Сверхстойкая помада» 
 
 
 

                                                        Кто основная аудитория: 
 
 
 

 

Женщины: 24+  
Достаток: высокий, выше 
среднего 
Особенности: стильные, яркие 

цвет: красный 
цена: дорогая 
 



Кто целевая аудитория вашего проекта?  
Где ее искать и как посчитать 

Правило трех вопросов 
 
 

Вторичная:  
Те кто также может влиять на покупку 

либо покупает сам но составляет  
не больше  чем 5-7%ь от  

основной аудитории 
 
 

                                     «Сверхстойкая помада» 
 
 
 

                                      Кто вторичная аудитория: 
 
 
 

 

Девушки: 16 – 24  (5%-7%) 

Мужчины: all (1%-2%) 
 

  

цвет: красный 
цена: дорогая 
 



Кто целевая аудитория вашего проекта?  
Где ее искать и как посчитать 

 
 

·        why – почему? «тип мотивации» 
 

 
 
 

 

  

ты самая яркая стильная сверхстойкая -не 
оставляет отпечатков 

дорогая (значит не для всех), 
оригинальный красивый 

футляр,   
есть зеркало 

можно для подарка  



Кто целевая аудитория вашего проекта?  

Где ее искать и как посчитать 
 

 

·        when – когда «в какие моменты происходит покупка» 
 

 
 
 

 

  

спонтанно , то есть пришла за 
тушью, купила помаду (65%) 

повседневно, 
целенаправленно (20%) 

в предпраздничные и 
праздничные дни (15%) 



Кто целевая аудитория вашего проекта?  

Где ее искать и как посчитать 
 
 

·        where – где «каналы реализации товара» 
 
 
 

 

  

куда ходит 

с кем общается 

  что/кого слушает что смотрит  / читает 

чем 
увлекается 



Кто целевая аудитория вашего проекта?  

Где ее искать и как посчитать 
 

·        where – где «каналы реализации товара \ и где искать клиента» 
 
 
 

 

  

куда ходит 

с кем общается 

  что/кого слушает 

что смотрит  / читает 

чем увлекается 

FashionTV, модные ТВ 
передачи, Cosmo и др. 

с модными и успешными, 
на форумах и сообществах  

яркие события города 
(светская жизнь, премьеры, 
театры, презентации, 
выставки и т.д.), фитнес  

подруг, экспертов 
индустрии красоты  

салоны красоты, дорогие 
магазины, бутики в ТРЦ, 
рестораны, кофейни 



Кто целевая аудитория вашего проекта?  

Где ее искать и как посчитать 
 

·        where – где «каналы реализации товара \ и где искать клиента (реклама)» 

 
 
 

 

  

FashionTV, модные ТВ 
передачи, Cosmo и др. 

с модными и 
успешными  

подруг, экспертов 
индустрии красоты  

путь 

• Форумы и модные сайта:  ……………………. 
• Глянцевые журналы: …………………………….. 
• Телеканалы о моде (передачи): …………… 



Кто целевая аудитория вашего проекта?  

Где ее искать и как посчитать 
 

·        where – где «каналы реализации товара \ и где искать клиента» 
 
 
 

 

  

яркие события города 
(светская жизнь, премьеры, 
театры, презентации, 
выставки и т.д.), фитнес 



Кто целевая аудитория вашего проекта?  

Где ее искать и как посчитать 
 

·        where – где «каналы реализации товара \ и где искать клиента» 
 
 
 

 

  

салоны красоты, дорогие 
магазины, бутики в ТРЦ,  
 
 
рестораны, кофейни 

реализация 

реклама 



БРИФ для агентства 
да и для вас… 



Media plan 
(пример) 

 
 

 



Что делать с посетителями на сайте? 
 

СЛЕДИТЕ ЗА ТРЕНДАМИ…лидеры отрасли так и делают 
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Монетизация через рекламу вашего проекта, 
или на чем еще можно зарабатывать деньги! 

 
• Баннерная реклама 
• Контекстная реклама 
• Биржи ссылок 
• Продажа текстовых ссылок на сайте 
• Биржи обзоров и статей 
• Файлообменные системы 
• Партнерские программы (лидогенерация. Реферальные программы)  
• Продажа доступа к платным разделам на вашем сайте 
• Продажа какого-либо вашего собственного товара 
• Аналитика (опросы) 



Монетизация через рекламу вашего проекта, 
или на чем еще можно зарабатывать деньги! 

 
• Баннерная реклама (продаем все, покупаем CPC модели, leads) 

 



Монетизация через рекламу вашего проекта, 
или на чем еще можно зарабатывать деньги! 

 
• Контекстная реклама (как для продвижения, так и внутри сайта) 



Монетизация через рекламу вашего проекта, 
или на чем еще можно зарабатывать деньги! 

 
• Биржи ссылок (продаем временные, покупаем вечные) 
• Продажа текстовых ссылок на сайте 



Монетизация через рекламу вашего проекта, 
или на чем еще можно зарабатывать деньги! 

 
• Биржи обзоров и статей 



Монетизация через рекламу вашего проекта, 
или на чем еще можно зарабатывать деньги! 

 
• Файлообменные системы 



Монетизация через рекламу вашего проекта, 
или на чем еще можно зарабатывать деньги! 

 
• Партнерские программы (лидогенерация)  

 



Монетизация через рекламу вашего проекта, 
или на чем еще можно зарабатывать деньги! 

 
• Продажа доступа к платным разделам на вашем сайте 



Монетизация через рекламу вашего проекта, 
или на чем еще можно зарабатывать деньги! 

 
• Продажа какого-либо вашего собственного товара 

 



Монетизация через рекламу вашего проекта, 
или на чем еще можно зарабатывать деньги! 

 
• Аналитика, опросы 

 



Монетизация через рекламу вашего проекта, 
или на чем еще можно зарабатывать деньги! 

 
• Прочее 

 



Интернет-маркетинг 
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Идем в Интернет. Что ждет? 
 

 
 
 
 
 
 

 

29 

8
 5

0
0

 0
0

0
 

Kaznet 
Events 



Идем в Интернет. Что ждет? 
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Идем в Интернет. Что ждет? 
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23 января 
2014 г. 



Идем в Интернет. Что ждет? 
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7 января 
2014 г. 



Применение инструментов интернет-маркетинга 
Email-marketing  
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Применение инструментов интернет-маркетинга 
Email-marketing  
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Применение инструментов интернет-маркетинга 
Email-marketing  
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Применение инструментов интернет-маркетинга 
Email-marketing  
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Применение инструментов интернет-маркетинга 
Email-marketing  
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Применение инструментов интернет-маркетинга 
Email- marketing  
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Применение инструментов интернет-маркетинга 
Email - marketing  
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Применение инструментов интернет-маркетинга 
Email-marketing  
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Применение инструментов интернет-маркетинга 

Виды рекламы 
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Какие инструменты эффективны под виды рекламы 
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Предпочтения 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

рек.агент.Dasm Int. (данные с интернет-конференции iMix) 
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Применение инструментов интернет-маркетинга 

Виды рекламы 
 

• Имиджевая реклама и когда она нужна, а когда нет 

 
 

 
 
 
 

Демонстрация целевой,  
референтной группы 

 



Применение инструментов интернет-маркетинга 

Виды рекламы 
 

• Имиджевая реклама и когда она нужна, а когда нет 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

no comments… 
 
 

 
 
 
 

 



Применение инструментов интернет-маркетинга 

Виды рекламы 
 

• Имиджевая реклама и когда она нужна, а когда нет 

 
 

 
 
 
 

 

Для «Эльдорадо», вовремя среагировавшего на биллборд конкурента, данное 
размещение является более чем удачным 



Применение инструментов интернет-маркетинга 

Виды рекламы 
 

• Имиджевая реклама и когда она нужна 

 
 
 

no comments… 



Применение инструментов интернет-маркетинга 

Виды рекламы 
 

• Имиджевая реклама и когда она нужна, а когда нет 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Не смотря на то, что это fast food 
 
 



Применение инструментов интернет-маркетинга 

Виды рекламы 
 

• Имиджевая реклама и когда она нужна, а когда нет 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
Эмоции хорошо. А креативные эмоции еще лучше 



Применение инструментов интернет-маркетинга 

Виды рекламы 
 

• Продуктовая реклама и когда она нужна, а когда нет 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Игра в ассоциации - реклама овощей и фруктов сети магазинов «Esselunga» 

 



Применение инструментов интернет-маркетинга 

Виды рекламы 
 

• Продуктова реклама и когда она нужна, а когда нет 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 



Применение инструментов интернет-маркетинга 

Виды рекламы 
 

• Продуктовая реклама и когда она нужна, а когда нет 

 
 
 

 
 
 
Привлекает но это mix  
между продуктовой и торговой 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
 



Применение инструментов интернет-маркетинга 

Виды рекламы 
 

• Продуктовая реклама и когда она нужна, а когда нет 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Не лучший пример, но все просто 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 



Применение инструментов интернет-маркетинга 

Виды рекламы 
 

• Товарная реклама и когда она нужна, а когда нет 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Есть и товар и его марка,  магазин где продают, сайт, цена + 

характеристики 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 



Применение инструментов интернет-маркетинга 

Виды рекламы 
 

• Товарная реклама и когда она нужна, а когда нет 

 
 
 
 
Название банка, 
вид кредита, 
номер телефона, 
сайт, и даже немного 
креатива  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 



Применение инструментов интернет-маркетинга 

Виды рекламы 
 

• Товарная реклама и когда она нужна, а когда нет 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Использование в рекламе термина в превосходной степени "крупнейший" - 
запрещено законом о рекламе 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 



Что делать с посетителями на сайте? 
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Что делать с посетителями на сайте? 
 

ИЗУЧАЙТЕ 
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Что делать с посетителями на сайте? 
 

АНАЛИЗИРУЙТЕ 
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Что делать с посетителями на сайте? 
 

ОЦЕНИВАЙТЕ ЭФФЕКТИВНОСТЬ ИСТОЧНИКОВ 
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Что делать с посетителями на сайте? 
 

СЛЕДИТЕ ЗА ТРЕНДАМИ 
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Что делать с посетителями на сайте? 
 

СЛЕДИТЕ ЗА ТРЕНДАМИ…лидеры отрасли так и делают 
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Есть секрет… 
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Все индивидуально… 
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С уважением, Гусаков Андрей 
Руководитель департамента маркетинг 
в BeSmart.kz/kg/az 
E-mail: agusakov@besmart.kz 
Тел.: +7 778 268 42 03 

mailto:agusakov@besmart.kz

